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Znak sprawy: ESR.272.1.33.2015 teczna, 31.03.2014 .

ZAPROSZENIE DO ZtOZENIA OFERTY

Na podstawie Zarzadzenia Nr 21/2015 STAROSTY LECZYNSKIEGO z dnia 12 marca 2015 r.,
w oparciu o art. 4 pkt.8 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2013r.
poz.907 z pdin. zm.)

zwracam sie z zapytaniem ofertowym o przedstawienie ceny na:

Wykonanie ustugi opracowania dokumentéw strategicznych w ramach projektu ,Rozwdj unikalnych
atrybutéw marki ,Kameralne Pojezierze” w oparciu o dziedzictwo UNESCO"” wspétfinansowanego przez
Unie Europejskg ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Lubelskiego na lata 2007-2013, Dziatanie 2.4 schemat B Marketing

gospodarczy

Zamawiajacy:

Powiat teczynski z siedziba:

al. Jana Pawta Il 95A, 21 — 010 teczna

REGON: 431019425, NIP 505 001 77 32
telefon: /081/ 752 64 01, faks: /081/752 64 64
e- mail: b.cieslinska@powiatleczynski.pl

Informacje niezbedne do przygotowania i ztozenia oferty

1) Opis przedmiotu zamoéwienia

Zadanie 1. Opracowanie Strategii komunikacji marki Kameralne Pojezierze na lata 2014-2020
Zadanie 2. Opracowanie biznesowej oferty turystycznej regionu, w tym organizacja 3-dniowej

wizyty studyjnej
Zadanie 3. Opracowanie zatozen certyfikacji marki

Zamodwienie obejmuje:
Zadanie 1. OPRACOWANIE STRATEGII KOMUNIKACII MARKI KAMERALNE POJEZIERZE NA LATA
2014-2020
Celem zamoéwienia jest:
—  opracowanie Strategii komunikacji marki Kameralne Pojezierze na lata 2014-2020 ze
szczegdlnym uwzglednieniem nowego atrybutu marki — Transgranicznego Rezerwatu Biosfery

POLESIE ZACHODNIE";




- wskazanie konkretnych dziatan komunikacyjnych stuzgcych pozyskaniu akceptacji dla przyjetej
koncepcji marki przez kluczowe instytucje: wladze samorzadéw lokalnych, stowarzyszenia,
podmioty zwigzane z obszarem turystyki, instytucje i podmioty biznesowe;

- kompleksowe wskazanie etapéw wdrozenia systemu zarzadzania, koordynacji i monitorowania
przyjetych/ okredlonych dziatan i efektéw strategii;

—  okreélenie celu i sposobu komunikowania sie z grupg docelowg dziata marketingowych, a takze
podmiotami zaangazowanymi w ich wdrazanie;

—  okresdlenie dtugookresowych wytycznych strategicznych dla marki oraz przedstawienie planu
wdrozenia tych wytycznych.

Realizacja przedmiotu zamdéwienia powinna przebiegac i uwzgledniaé ponizsze etapy:

Etap | - Analiza sytuacji wyjsciowej:

1) Analiza dokumentéw dostepnych pod linkiem:
http://powiatleczynski.nhome.pl/pub/Kameralne%20dokumenty.zip) oraz innych materiatéw
w oparciu o kryteria m.in. rodzaju i znaczenia stosowanych symboli i wyobrazen graficznych,
jednolitoéci badz réznorodnosci uzywanych sformutowan oraz sugerowanych skojarzen, tresci
pojawiajacych sie w mediach dostarczajacych informacji o wizerunku Pojezierza teczynsko -
Wiodawskiego jaki funkcjonuje w mediach,

2) Analiza i weryfikacja dziatari prowadzonych marketingowych,

3) Audyt zasobéw inwestycyjnych w zakresie turystyki na terenie Pojezierza teczynsko — Wtodawskiego
poprzez przeprowadzenie pogtebionej diagnozy zasobdw biznesowych na terenie Pojezierza w celu
przygotowania odpowiednich dziatari skierowanych do inwestoréw i przedsigbiorcow z branzy

turystycznej.

4) Zdefiniowanie podstawowych probleméw w zakresie promocji gospodarczej i turystycznej wraz ze
wskazaniem ich rozwigzania,

5) Zdefiniowanie probleméw dot. braku wspdtpracy pomigdzy podmiotami zaangazowanymi we
wdrazanie strategii marki, wskazanie metod zwiekszajacych zaangazowanie ww. podmiotow,

6) Przeprowadzenie badan jakosciowych okredlajacych wartos¢ i site oddziatywania posiadanych
obecnie zasobéw (w formie zogniskowanego wywiadu grupowego — min. 3 wywiady mini FGI)

Etap Il — Analiza wzgledem konkurencji - rozpoznanie rynku:

1) Zdefiniowanie konkurentéw marki;

2) Okreélenie gléwnej motywacji konsumentéw oraz ograniczed dla rozwoju marki Kameralne
Pojezierze, za pomocg analizy wagowe;j

Etap Il — Okreélenie i uzasadnienie mierzalnych celéw komunikacji z otoczeniem marki

1) Zdefiniowanie celu strategicznego uwzgledniajacego osiaggnigcie wizji marki;

2) Zdefiniowanie celéw szczegotowych prowadzacych do osiggnigcia celu strategicznego wraz
z dookreéleniem taktyki dziatania w krétkich odstepach czasu;

3) Przeprowadzenie badan jakosciowych potwierdzajacych zatozenia Strategii komunikacji (w formie
zogniskowanego wywiadu grupowego — min. 3 wywiady mini FGl)

Etap IV — Wybér grup docelowych

1) Okreélenie grup docelowych, do ktérych skierowane bgda dziatania marketingowe

2) Okreslenie podmiotéw zaangazowanych we wdrazanie strategii;

3) Przedstawienie wizji partycypacji mieszkaricow, liderdw opinii i przedsigbiorcow we
wspoéttworzeniu marki oraz produktéw, z uwzglednieniem propozycji systemu organizacji

i motywowania wiasciwych podmiotéw oraz wskazania dobrych praktyk,



4) Przedstawienie celu, sposobu i efektéw komunikowania sie podmiotéw zaangazowanych we

wdrazanie strategii

Etap V — Zaplanowanie dziatan i dobér narzedzi komunikacji wzgledem wybranych grup docelowych

1) Wskazanie kompleksowych dziatari komunikacyjnych w celu umiejetnego zarzadzania wizerunkiem

i markg regionu,

2) Okreslenie kanatéw komunikacji,

3) Wskazanie istotnych dla marki produktow (m.in. atrakcji turystycznych, imprez, etc.)

4) Przedstawienie wizji rozwoju ww. produktow z uwzglednieniem ich zréznicowania pod katem grup

docelowych,

5) Wskazanie zestawu narzedzi do komunikacji (w tym elementéw komunikacji elektronicznej)

6) Przedstawienie koncepcji gadzetu, ktodry bedzie oddawat misje marki. Proponowany gadzet bedzie

charakteryzowat sie niskim kosztem umozliwiajacym jego masowa produkcje.

Etap VI — Harmonogram wdrozenia dziatan

1) Przedstawienie przysztych inicjatyw komunikacyjnych marki

2) Harmonogram musi zawiera¢ wszystkie etapy dziatan dla poszczegdinych produktow oraz powinien
zawiera¢ szacunkowe naktady finansowe dla kazdego dziatania.

Etap VIl — Okreélenie narzedzi do oceny efektywnosci podjetych dziatar marketingowych.

1) Wskazanie sposobdw i érodkdw realizacji celow strategicznychi szczegotowych

2) Okreélenie miernikéw oraz zasad pomiaru celéw strategicznych i szczegotowych

3) Okreslenie miernikéw i narzedzi monitorujacych skutecznos¢ podjetych dziatan

4) Przedstawienie rekomendacji dla podmiotéw odpowiedzialnych za planowanie, finansowanie
i zarzadzanie marka,

5) Przeprowadzenie badan ilosciowych obejmujacych 400 respondentéw, w tym badanie efektow
komunikacji oraz rezultatéw dotychczas podjetych dziatan stuzgcych rozwojowi unikalnych
atrybutéw marki Kameralne Pojezierze. Badania zostang przeprowadzone na prébie 400
respondentéw z terenu wojewddztwa lubelskiego (proba zostanie podzielona wg min. 1 kategorii
doboru préby — kat. wiekowa), narzedziem badania bedzie kwestionariusz, metoda dowolnie
wybrana przez Wykonawce (np. CAWI, CATI, F2F) umozliwiajaca uzyskanie odpowiedzi na pytania
postawione w badaniu. Po przeprowadzeniu badar zostanie sporzadzony raport, w ktorym zostang
przedstawione wnioski z przeprowadzonych badan oraz rekomendacje co do dalszych dziatan.

Zadanie 2. OPRACOWANIE BIZNESOWEJ OFERTY TURYSTYCZNEJ REGIONU

Przygotowanie hiznesowe] oferty turystycznej regionu dla potencjalnych inwestorow — kompendium
informacji na temat turystyki dla grup zorganizowanych i w regionie i jego kluczowych potencjatow.
Przygotowanie oferty zostanie poprzedzone 3-dniowg wizytg studyjng obejmujaca:

1. organizacje trzydniowej wizyty studyjnej w regionie o podobnym potencjale turystycznym jaki
posiada Pojezierze teczyrisko-Wiodawskie (np. Narwianski Park Narodowy, Biebrzanski Park
Narodowy) dla 17 os6b. Przedmiotem wizyty bedzie poznanie dobrych praktyk przy tworzeniu
atrakcyjnych ofert i produktéw turystycznych

2. Wykonawca zobowigzany jest do:

— organizacji przejazdu grupy na trasie Wtodawa (woj. lubelskie)- tgczna — miejsce wizyty - tgczna
- Wiodawa oraz przejazdéw pomiedzy obiektami odwiedzanymi w ramach wizyty dla 17-
osobowej grupy;

— wykupienia ubezpieczenia NNW dla uczestnikow wyjazdu studyjnego;



— zapewnienia noclegu uczestnikom wyjazdu tj. siedemnascie miejsc noclegowych (2 noclegi x 17
0s0b; pokoje max. 2-osobowe), w obiekcie o standardzie odpowiadajgcym min. ***hotelowym,
— zapewnienia wyzywienia dla uczestnikéw wyjazdu studyjnego: 1. dzier: obiad dwudaniowy +
kolacja; 2. dzier:: éniadanie + obiad dwudaniowy + kolacja; 3. dzien $niadanie + obiad
dwudaniowy);
— organizacji wizyty w co najmniej 2 podmiotach zajmujacych sie tworzeniem i realizacja oferty
turystycznej, obejmujacej spotkania z osobami, ktore zajmujg sig¢ tworzeniem, wprowadzaniem
i zyciem produktéw turystycznych na rynku oraz organizacji prelekcji dotyczgcej wprowadzania
produktéw turystycznych na rynek;
— zapewnienia opieki pilota wyjazdu przez 3 dni;
— zapewnienia optat zwigzanych z wejsciem do zwiedzanych obiektow i przewodnikami
- zwiedzenie min. 3 produktéw turystycznych (np. obiekt, szlak, obszar, impreza)
3. Wizyta zostanie zrealizowana w kwietniu 2015 r., szczegélowy termin zostanie uzgodniony
z Zamawiajgcym na minimum dwa tygodnie przed planowana datg wyjazdu.
Dodatkowo Wykonawca ma zapewnié¢ udziat min. 1 eksperta odpowiedzialnego za tworzenie oferty
turystycznej. Po wizycie studyjnej ekspert wraz z uczestnikami wizyty opracujg biznesowa ofertg
turystyczng regionu skierowang do touroperatoréw z kraju i zagranicy, zawierajacg réwniez informacje
na temat oferty inwestycyjnej w sektorze turystyki na Pojezierzu oraz uwarunkowania zwigzane z
rozwojem biznesu na terenach chronionych. W tym celu Wykonawca przeprowadzi audyt zasobow
inwestycyjnych (np. tereny inwestycyjne) Pojezierza teczyrisko - Wiodawskiego. Opracowana oferta
bedzie miata forme dokumentu w wersji papierowej i elektronicznej, w dwdch wersjach jezykowych:
polskiej i angielskiej.
Produkty turystyczne wchodzace w sktad oferty turystycznej moga by¢ tworzone w oparciu
o0 nastepujgce rodzaje atrakcji:
- rzecz
— ustuga
- wydarzenie
— impreza (pakiet)
-~ obiekt
- szlak
— obszar
Podczas przygotowania biznesowej oferty turystycznej kazdy produkt powinien by¢ tworzony w oparciu

0 nastepujgce etapy:
1. Dokonanie inwentaryzacji istniejgcego potencjatu turystycznego, pod katem grup
zorganizowanych,
2. Identyfikacja potrzeb turystycznych i mozliwosci ich zaspokojenia,
Okreélenie gtdwnego motywu przyjazdu (rdzeri produktu),
4. Stworzenie produktu (walory, infrastruktura, cechy, lokalizacja w przestrzeni regionu, rynki
docelowe, program pobytu, cena, dostepnosc)
5. Wyodrebnienie grup odbiorcéw produktu
Wykonawca opracuje min. 4 produkty turystyczne.

e

Zadanie 3 OPRACOWANIE ZAtOZEN CERTYFIKACII MARKI

Zatozenia certyfikacji marki umozliwig opracowanie spojnych i konsekwentnie wdrazanych przez
wszystkie podmioty i osoby z regionu markowych przekazéw komunikacyjnych. Certyfikowane
produkty/ustugi zmienia postrzeganie jakosci oferty regionu m.in. w zakresie bazy noclegowej
i gastronomicznej, atrakgji turystycznych, imprez turystycznych.

W ramach realizacji zadania opracowane zostang dokumenty. Nalezg do nich:




— regulamin certyfikacyjny, dla min. 4 kategorii produktéw (np. obiekt noclegowy, obiekt
gastronomiczny, atrakcja turystyczna, impreza),

— jakosciowe i ilosciowe kryteria oceny,

—karta (formularz ) zgtoszenia,

—formularz oceny.

W ramach opracowania zatozen certyfikacji marki — Wykonawca opracuje koncepcje zarzadzania
certyfikacja, wymogi do spetnienia by uzyska¢ certyfikacje oraz wykona wzory certyfikatu w formie
tabliczki informacyjnej.

Wykonawca dostarczy 100 szt. tabliczek informacyjnych w formacie A3. Tabliczka informacyjna powinna
zosta¢ przygotowana z ptyty kompozytowej + nadruk na naklejce laminowanej, petny kolor, druk
solwentowy. Tabliczki beda stanowity potwierdzenie uzyskanego certyfikatu poswiadczajacego zgodnosc
produktu/ustugi z zatozeniami marki Kameralne Pojezierze oraz jego wysoka jako$C. Projekt tabliczki
informacyjnej zostanie uzgodniony z Zamawiajacym.

2) Postanowienia dodatkowe:
1. Koszty dojazdu do miejsca $wiadczenia ustugi, nie podlegajg zwrotowi, stanowig czg$¢
wynagrodzenia Wykonawcy.
2. Opracowanie bedace przedmiotem zamowienia bedzie zawierato rowniez wszelkie inne
elementy, ktére Wykonawca uzna za istotne

3) Zobowigzania Wykonawcy:

1. Powotanie Zespotu Wykonawczego:

— zlozonego przynajmniej z 3 0sob, odpowiedzialnych za realizacje zamdwienia, wskazanych przez
Wykonawce w ofercie,

- w przypadkach szczeg6lnych, gdyby osoby wskazane w ofercie nie mogly realizowac przedmiotu
zamoéwienia, Wykonawca ma obowigzek w ciggu 5 dni roboczych od momentu rezygnacji
uczestnika z prac w zespole zapewni¢ udziat w zespole wykonawczym os6b o kwalifikacjach
i doéwiadczeniu co najmniej takim, jak osoby wpisane w ofercie, po uprzednim uzyskaniu
pisemnej zgody Zamawiajacego na dokonanie zmiany.

2. Przygotowanie harmonogramu prac zespotu Wykonawczego celem biezacej analizy postepow
prac, uzgodnienia z Zamawiajgcym terminéw opracowania i zakoriczenia poszczeg6lnych etapow
przygotowania przedmiotu zamowienia.

Harmonogram powinien zawierac co najmniej:
liste cztonkdw zespotu wraz z podziatem zadan,
— przedstawienie metodyki i cotygodniowego terminarza przeprowadzenia kolejnych etapow

i zadan,

— harmonogram zostanie opracowany przez Wykonawce w przeciggu 5 dni od dnia zawiadomienia

o wyborze oferty i bedzie stanowit zatgcznik do Umowy

3. Swiadczenie ustug objetych zamowieniem bedzie odbywac si¢ za pomocy urzadzen
komunikowania sie na odlegtos¢, w szczegdlnosci za pomocg poczty elektronicznej, telefondw,

w formie telekonferencji lub osobiscie w siedzibie Zamawiajacego. tj. Starostwo Powiatowe

w tecznej, Al. Jana Pawta 11 95B, 21-010 teczna, Wydziat Edukacji, Spraw Spotecznych i Rozwoju.

4. Udziat w spotkaniach roboczych wraz z przedstawicielami Zamawiajgcego oraz Partneréw
projektu. Spotkania beda odbywac sie w siedzibie Zamawiajgcego w godzinach pracy urzedu lub



za pomoca telekonferencji w godzinach pracy urzedu. Spotkania beda odbywac sig nie rzadziej
niz raz na dwa tygodnie.

State konsultowanie i fachowe doradztwo, przy jak najlepszym wykorzystywaniu posiadanej
wiedzy, celem wypracowania optymalnego rozwigzania pojawiajacych sig¢ problemow;
Przygotowanie opracowan bedacych przedmiotem zaméwienia w formie pisemnej
(papierowej) oraz elektronicznej w 3 egzemplarzach i ich dostarczane do siedziby
Zamawiajacego (wydruk i noénik CD/DVD w 3 kompletnych egzemplarzach).

4) Termin wykonania zaméwienia: dla catosci zaméwienia do dnia 21.06.2015 r.
5) Termin zwiazania oferta: 7 dni od uptywu terminu sktadania ofert.

6)

7)

8)

9)

Warunki udziatu w postepowaniu:

O udzielenie zamdwienia moga sie ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy spetfniajg tacznie nastepujace
warunki:

a) posiadaja wiedze i doswiadczenie i wykaza i ze, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem

terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnodci jest krotszy — w tym
okresie, nalezycie wykonali co najmniej 3 ustugi z zakresu tworzenia i wdrazania strategii
komunikacji marki terytorialnej,

b) dysponuja osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia i wykazg, ze dysponujg co najmniej:

— 2 osobami, ktére beda uczestniczyé w wykonaniu Zadania 1. posiadajgcymi kwalifikacje
zawodowe i doswiadczenie niezbedne do wykonania niniejszego zadania, w tym:
Kierownikiem projektu — ktdry kierowat zespotem podczas prac nad przynajmniej
3 projektami z zakresu tworzenia i wdrazania strategii komunikacji marki terytorialnej,
oraz analitykiem — z minimum dwuletnim doswiadczeniem w pracy nad co najmniej
jednym projektem badawczym obejmujacym badanie min. 200-osobowej grupy
respondentow, w zakresie tworzenia i wdrazania strategii marki terytorialnej,

— 1 osoba ktéra bedzie uczestniczy¢é w wykonaniu Zadania 2. posiadajacg kwalifikacje
zawodowe i do$wiadczenie niezbedne do wykonania niniejszego zadania, ktdra
stworzyta min. jedng biznesowa ofertg turystyczng

Wykaz oéwiadczen lub dokumentoéw, jakie majg dostarczy¢ wykonawcy w celu potwierdzenia
spefniania warunkéw udziatu w postepowaniu:

O¢wiadczenie o spetnianiu warunkoéw okreslonych w pkt. 5 zaproszenia, zawarte w Formularzu
ofertowym oraz po$wiadczenie Ustugodawcy potwierdzajace nalezyte wykonanie wykazanych ustug.
Warunki pfatnosci: przelewem w terminie do 14 dni od dnia dostarczenia faktury do siedziby
Zamawiajgcego.

Opis sposobu przygotowania ofert: w formie pisemnej lub w formie skanu dokumentu
(w przypadku wyboru wykonawcy niezbedne jest dostarczenie oryginatu oferty przed podpisaniem
umowy).

10) Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert:

1. Oferte nalezy ztozy¢ na formularzu stanowigcym Zatacznik Nr 1 do niniejszego zaproszenia.
2. Termin sktadania ofert: do dnia 08.04.2015 r. do godz. 14.00 w jednej z form wybranych przez

Wykonawce:
— osobiécie do siedziby Starostwa Powiatowego w tecznej, Al. Jana Pawta Il 95 a, pokdj 111
(kancelaria ogdlna) lub



— listownie za posrednictwem Poczty Polskiej lub firmy kurierskiej na adres: Powiat teczynski,
Al. Jana Pawta 11 95 a, 21-010 teczna lub

— drogg elektroniczng na adres e-mail: b.cieslinska@powiatleczynski.pl.

Za termin zlozenia oferty uwaia sie dzien i godzine jej faktycznego wplynigcia

do Zamawiajacego.

Wykonawca powinien w ofercie poda¢ taczng cene netto, nalezny podatek VAT i ceng brutto za

wykonanie przedmiotu zaméwienia w petnym zakresie. Oferta musi zawiera¢ nazwe i adres
wykonawcy, musi byé podpisana przez osobe lub osoby uprawnione lub upowaznione do
wystepowania w imieniu wykonawcy, przy czym podpis musi by¢ czytelny lub opisany pieczatka
imienna.

Osoby uprawnione do bezposredniego kontaktowania sig z Wykonawca:

Beata Cieslinska, Wydziat Edukacji, Spraw Spofecznych i Rozwoju Powiatu,

tel. /081/ 752 — 64 — 21, fax. /081/ 752 — 64 — 64, e- mail: b.cieslinska@powiatleczynski.pl

Opis kryteriéw, ktérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty wraz
z podaniem znaczenia tych kryteriéw oraz sposobu obliczania ceny: Zamawiajacy dokona
wyboru najkorzystniejszej oferty sposrod ztozonych przez wykonawcéw spetniajacych okreslone
wymagania, oferujgcych wykonanie przedmiotu zaméwienia w catosci.

Wybér oferty dokonany zostanie na podstawie kryteriow:

Lp. Kryterium Waga Punkty
(maksymalnie)

1 Cena 70% 70

2 Liczba wywiaddw FGI, zaproponowanych w Zad. 1, Etap li Il 20% 20

3 Zaproponowany sposob doboru préby, Zad. 1 Etap VI 10% 10

gdzie,

1) Cena-waga 70%:
Nie podlegajaca odrzuceniu oferta z najnizsza zaoferowang ceng otrzyma 70 punktow.
Pozostate oferty proporcjonalnie mniej punktéw — ocena ofert zostanie wyliczona wg
Wwzoru:

Warto$¢ punktowa = 70 x (cmin / ¢b)
gdzie:
C min — najnizsza cena sposrdd ofert nie odrzuconych,
Ch - cena oferty badanej

2) Liczba wywiaddw FGI, zaproponowanych w Zad. 1- waga 20%
Nie podlegajgca odrzuceniu oferta z najwieksza zaproponowang liczbg wywiadow FGI
otrzyma 20 punktéw. Pozostate oferty proporcjonalnie mniej punktéw — ocena ofert
zostanie wyliczona wg wzoru:

Warto$¢ punktowa = 20 x(wb / w max)
gdzie:
whb — liczba wywiadéw FGI zaproponowanych podczas realizacji Zadania 1 zawartych w
badanej ofercie,
w max — najwieksza zaproponowana liczba wywiadéw FGI zaproponowanych podczas
realizacji zadania 1 sposrod ofert nie podlegajacych odrzuceniu, z tym ze do oceny
zostanie przyjeta maksymalnie liczba 6 wywiadéw ponad wymagane minimum szesciu
wywiadéw tacznie w obu etapach.




3) Zaproponowany sposob doboru préby w Zadaniu 1, Etap VI, - waga 10%
Nie podlegajaca odrzuceniu oferta z najwigksza liczba zaproponowanych kategorii
doboru préby otrzyma 10 punktéw. Pozostate oferty proporcjonalnie mniej punktéw —
ocena ofert zostanie wyliczona wg wzoru:

gdzie:

Warto$¢ punktowa = 10 x (pb / p max)

Pb — liczba zaproponowanych kategorii doboru proby zawartych w badanej ofercie

P max — najwieksza zaproponowana liczba kategorii doboru préby zaproponowanych
podczas realizacji zadania 1, Etap VIl sposrdd ofert nie podlegajacych odrzuceniu, z tym
7e do oceny zostanie przyjeta maksymalnie liczha 4 kategorii doboru préby ponad

wymagane minimum (1 kategoria).

Ocene koricowg oferty stanowi suma punktow uzyskanych przez oferte Wykonawcy w trzech ww.
kryteriach. Jako najkorzystniejsza zostanie wybrana oferta, ktora uzyska najwyzszq ilos¢ punktow.

O wynikach postepowania Zamawiajgcy poinformuje wybranego Wykonawce oraz wyznaczy termin

zawarcia umowy.

1. Formularz ofertowy
2. Wzor umowy

Data i podpis kierownika zamawiajgcego
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